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Parte I (40%)





La empresa ABC tiene los productos A B C D E, durante el año 1991, obtuvo ventas por $ 2.896.875,  de los cuales se tiene la siguiente información:





		Producto		Ventas


		     A			506.875


		     B			650.000


		     C			765.000


		     D			378.750





Por problema con el desorden del contador, la información del año 1990 no se encuentr debidamente actualizada, sólo se sabe que el producto A vendió $ 500.000, el producto B vendió un 25 % más que el producto A, el producto C vendión un 50% más que A, el producto D vendió el 50% del producto C, el mercado entre los años 1990 y 1991 creción un 3%.





Se le pide confeccionar la matríz BCG y proponer alternativas de decisión estratégica.





Parte II (60%)





a)	Explique detalladamente con un ejemplo (4 marcas), la aplicación del mapa de posicionamiento (30%)





b)	En que consiste la segmentación funcional? (10%)








d)	Explique con un ejemplo la etapas de la determinación de la estrategia de descreme. (20%)














